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1. Allgemeines zur Unternehmensumfrage

Die Wirtschaftsforderung der Stadt Weinheim hat von Dezember 2006 bis Mé&rz 2007 eine zweite
Unternehmensumfrage in Weinheim durchgefuhrt.

Die Umfrage erfolgte unter Mitwirkung von Herrn Dipl.-Kfm. Eckhard Braun, Firma Braun CST
Consulting und Systemtechnik, Weinheim. Aus der Datenbank der Wirtschaftsférderung mit
freiberuflichen und gewerblichen Unternehmen wurde eine Auswahl von 150 Unternehmen getroffen.
Diese Unternehmen hatten sich auch an der Unternehmensumfrage 2005 beteiligt. Eine Reduzierung
auf 150 reprasentative Unternehmen erfolgte aus Kosten- und Zeitgrinden. Ausschlaggebend fir die
Unternehmensauswahl war deren Wirtschaftsaktivitéat, Bekanntheit und GroR3e.

Die Intension der 2. Unternehmensumfrage war, ein Stimmungsbild in der Unternehmerschaft zu
bekommen und die Ergebnisse mit der ersten Unternehmensumfrage 2005 zu vergleichen. Ziel ist
weiterhin eine auf den Erfordernissen und Winschen der Unternehmen ausgerichtete Bestandspflege.

Die Unternehmensumfrage wurde sowohl telefonisch als auch schriftich per Fragebogen
durchgefiihrt. Dabei wurde in den Telefonaten ein besonderes Augenmerk darauf gelegt, den
Unternehmerinnen und Unternehmern die Botschaft zu vermitteln, dass die Wirtschaftsférderung stets
ein offenes Ohr fiir die Erfordernisse der Unternehmen hat. Wichtig war es mit den jeweiligen
Gesprachspartnern eine angenehme und offene Gesprachssituation herbei zu flihren, so dass mit den
Interviewten dann unbefangen Uber ihre Ansichten und unternehmerischen Erfordernisse gesprochen
werden konnte.

In diesem Gesprachsklima wurden wichtige Informationen fur die Wirtschaftsférderung und damit fur
die Stadtverwaltung gesammelt.

Im Januar 2006 startete der Weinheimer Mittagstreff, das Netzwerk Wirtschaft und Verwaltung. Der
jeweils am letzten Freitag des Monats von 12 bis 14 Uhr stattfindende Business-Lunch hat sich sehr
gut etabliert. Insgesamt neun Mal wurde er im letzten Jahr in verschiedenen Gastronomien und
Unternehmen durchgefihrt. Im Januar 2007 wurden die Teilnehmer des Mittagstreffs schriftlich
befragt, das Ergebnis ist in der Anlage beigefligt. Auch hier zeigt sich eine hohe Akzeptanz und
Zufriedenheit: 90,9 % sind weiterhin am Mittagstreff interessiert; 9,1 % gelegentlich.

Weinheim, Juni 2007

Manfred Muller-Jehle
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2. Methodik der Unternehmensumfrage

Die Unternehmensumfrage erfolgte zum tberwiegenden Teil telefonisch. Dies hat grof3e
Auswirkungen auf die Art und die Moéglichkeiten der Auswertung dieser Umfrage. Bei einer
schriftlichen Umfrage ist die statistische Betrachtung und Analyse der Ergebnisse sehr wichtig.
Meistens stellt sie die einzige Mdglichkeit dar, zu mehr oder (meistens) weniger aussagekréftigen
Ergebnissen und Prognosen zu kommen.

Bei einer telefonischen Umfrage kann auch eine Einzelantwort oder -nennung, die rein statistisch
gesehen keine Bedeutung hat, unter Umsténden doch von grof3er Wichtigkeit sein und Hinweise auf
eine Fehlentwicklung geben. Genauso gut kann eine Antwort oder ein emotional vorgetragener
Kritikpunkt zwar durchaus versténdlich, aber objektiv falsch und somit fir die Stadt nicht verwertbar
sein. Ein solcher Kritikpunkt ist insbesondere dann mit Vorsicht zu behandeln, wenn er sonst nicht
mehr gedul3ert wird, obwohl viele Firmen aus der gleichen Zielgruppe befragt wurden.

AuRerdem gilt es zu beachten, dass beispielsweise die Bedeutung der weichen Standortfaktoren bei
einer schriftlichen Unternehmensumfrage bei weitem nicht so deutlich hervortreten wirde. Das liegt
einfach daran, dass bei der schriftlichen Beantwortung der Beantworter nicht wissen kann oder nicht
daran denkt, dass auch die Nennung von weichen Standortgriinden wichtig ist. Nur die stereotype
Abfrage aller relevanten Standortfaktoren wiirde das Problem beheben. Vor allem ist im vorhinein
nicht klar, welche Standortfaktoren aus der Vielzahl der Faktoren Uberhaupt relevant sind. Weil man
bei einer rein schriftlichen Befragung somit nicht wissen kann, welche dieser Faktoren sozusagen ein
LVolltreffer" sind, miissen bei solchen Unternehmensumfragen viel zu viele Fragen gestellt werden (im
nachhinein betrachtet), was zu einer schlechten Rucklauf- bzw. hohen Ablehnungsquote fiihrt.

Bei der nachfolgenden Beschreibung der Fragen und dem Hintergrund dazu wird auch jeweils darauf
eingegangen, welche Antworten wie beeinflusst wurden.

Frage 1: Wie waren die Geschéfte in den letzten 2-3 Jahren?
Frage 2: Wie sieht Ihre Geschéftserwartung in den ndchsten 1-2 Jahren aus?

Die Antworten zu den Fragen 1 und 2 geben einen Uberblick (iber die Geschaftsentwicklung der
letzen 2-3 Jahre und die Geschaftserwartung. Besonders aufmerksam sind die Firmen zu betrachten,
die entweder eine schlechte Geschéftsentwicklung hatten und von einer schlechten
Geschaftserwartung ausgehen, oder eine besonders gute Geschéaftsentwicklung hatten und von einer
guten Geschéftserwartung ausgehen. Fir die einen kdnnte es mit der Finanzdecke eng werden, es
kénnten Entlassungen oder eine Insolvenz drohen. Die anderen kdnnten durch besondere
Alleinstellungsmerkmale und Kompetenzen auf dem Markt glanzen und sich zu ,Leuchttiirmen® der
Wirtschaft in Weinheim entwickeln. Aul3erdem kdnnte sich fur diese Gruppe die Standortpréferenz
bzw. —beurteilung &ndern, z.B. durch verstarkte internationale Ausrichtung. Auch Themen wie
Produktspektrum, Alleinstellungsmerkmale oder Konkurrenzsituation kénnten bei der Beantwortung
dieser beiden Fragen zur Sprache kommen.

Im Vergleich zu den Ergebnissen aus der ersten Unternehmensumfrage und in Anbetracht des
verbesserten Geschéaftsklimas in Deutschland im Jahr 2006 interessiert die Frage, ob sich die
Ergebnisse fir Weinheim noch einmal signifikant zu den guten Ergebnissen von 2005 verbessert
haben.
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Frage 3: Ist eine rAumliche Expansion geplant bzw. Gberdenken Sie gerade Ihre Standortwahl?

Die Frage 3 nach Expansionsbestrebungen ist sehr wichtig fir die Bestandspflege der Wirtschafts-
forderung. Falls sich in der Unternehmensumfrage 2007 bestétigt, dass sich Geschéftslage und
Geschaftserwartung von Unternehmen in Weinheim insgesamt verbessert hat, gilt es, verstarkt diese
Unternehmen zu unterstiitzen, geeignete Expansionsmdoglichkeiten in Weinheim zu finden um eine
Abwanderung zu vermeiden.

Frage 4: Finden Sie am Wirtschaftsstandort eine glinstige Kundenbasis vor?

Frage 5: Ist gerade der Standort fur Sie oder fur Ihr Unternehmen wichtig? Gibt es einen Grund fir
die Standortwahl!?

Frage 6: Wenn Sie fur sich oder fur Ihr Unternehmen noch einmal neu entscheiden kdnnten:
Wirden Sie wieder diesen Standort auswahlen?

In den Fragen 4) bis 6) werden Antworten gesucht, welche Standortfaktoren fiir die Firmen bzw. fir
die Auswahl des Standortes von Bedeutung sind und waren und ob die Firma diesen Standort noch
mal so auswéhlen wirde.

Bei dem Grund fir die Standortwahl wurde als Einstieg in die Frage immer nachgefragt (wenn es in
der ersten Unternehmensumfrage nicht schon abgeklart wurde), ob der Interviewte in Weinheim
geboren oder aufgewachsen ist, bzw. ob das Unternehmen schon lange in Weinheim existiert. Ist dies
der Fall wird ein solcher Geschéftsfuhrer oder ein solches Unternehmen als alteingesessen
bezeichnet.

Unternehmen und ihre Mitarbeiter sowie Geschéftsfiihrer und/oder Inhaber, die allein schon durch die
Dauer ihrer Anwesenheit in Weinheim automatisch einen starkeren regionalen Bezug, sowohl vom
Kundenstamm her, als auch von den wahrgenommenen Freizeitangeboten haben und bei denen im
Gewerbegrundstiick Kapital gebunden ist, wechseln nicht gleich bei dem ersten starken Gegenwind
den Standort.

Ansonsten wurden die Antworten nicht vorgegeben. Die Aussagen konnten sich dann auf harte und
weiche Standortfaktoren konzentrieren. Zu den harten Faktoren gehéren z.B. die Lage und
Transportkosten (Nahe zu Zulieferern und zum Absatzmarkt), das Marktpotential, die Infrastruktur, die
Intensitat des Wettbewerbs oder die Qualifikation, Kosten und Verfugbarkeit von Arbeitskraften. Zu
den weichen Standortfaktoren zéhlen z.B. Wohn- und Freizeitwert, Umweltqualitat, Schulen und
andere Bildungsmdglichkeiten, kulturelles Angebot, Image-Aspekte, Unternehmerfreundlichkeit in der
Verwaltung bzw. der Stadtpolitik ausgedriickt in Bemerkungen wie z.B. schéne Gegend oder im
Schildern des eigenen ehrenamtlichen Engagements fir die Stadt. Diese weichen Standortfaktoren
spielen bekanntermaf3en im Standortwettbewerb eine immer wichtiger werdende Rolle.

In der Unternehmensumfrage 2007 gilt es zu Uberprifen, ob die guinstigen Standortfaktoren, die in der
ersten Unternehmensumfrage zum sehr guten Ergebnis bei der Standortwahl gefiihrt haben, nach wie
vor gegeben sind und weiterhin genutzt und ausreichend kommuniziert werden.

Frage 7: Wohnen Sie in Weinheim? Falls ja: Wirden Sie sich wieder fir Weinheim als
Wohnstandort entscheiden?

Aufgrund der Bedeutung der weichen Standortfaktoren (Wohn- und Freizeitwert, Umweltqualitat,
Schulen und andere Bildungsmdglichkeiten, kulturelles Angebot, Image-Aspekte, Unternehmer-
freundlichkeit in der Verwaltung bzw. der Stadtpolitik) wurde die Frage 7 neu aufgenommen.

Es soll herausgefunden werden, wie viele Befragte, in der Regel Inhaber oder Geschéaftsfiihrer, in
Weinheim wohnen und was ihnen an Weinheim besonders gefallt.
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Frage 8: Hatten Sie schon Kontakt zur Stadtverwaltung oder zur Wirtschaftsférderung und
gegebenenfalls mit welchen Themen? Was sind lhre Erwartungen oder Wiinsche an die
Wirtschaftsforderung und die Stadt?

Die Frage 8 sollte die Kommunikationsbeziehungen zur Stadtverwaltung und zur Wirtschaftsférderung
klaren. Die Ergebnisse dieser Frage ergeben aber nur Sinn im Zusammenhang mit qualifizierten
Antworten zu anderen Fragen, wie z.B. Expansionsbestrebungen.

Frage 9: Haben Sie den Eindruck, dass sich durch die Wirtschaftsforderung etwas verbessert hat
in Weinheim?

Die neu aufgenommene Frage 9 tragt der Tatsache Rechnung, dass es in Weinheim noch nicht so
lange eine eigene stadtische Stelle fir Wirtschaftsforderung gibt.

Durch die Frage soll eine Antwort darauf gefunden werden, inwieweit die Wirtschaftsférderung als
wichtig fur den Standort Weinheim wahrgenommen wird.

AuRerdem soll geklart werden, welche MaRnahmen und Angebote der Wirtschaftsférderung von den
Unternehmen besonders wahrgenommen und genutzt werden.

Frage 10: Haben Sie Interesse an betrieblicher Weiterbildung?
Frage 11: Haben Sie Interesse an einem Tag der offenen Tur fur Ihr Unternehmen?

Die neu aufgenommenen Fragen 10 und 11 versuchen zu klaren, in welchem Mal3e bestimmte
Angebote der Wirtschaftsforderung fur Unternehmen interessant sein kénnten.

Frage 12: Wie viele Arbeitsplatze wurden in ihrem Unternehmen in 2006 neu geschaffen?

Die Frage 12 soll klaren, in welchem Ausmal die Geschéftslage und die Erwartungen Einfluss haben
auf den lokalen Arbeitsmarkt und der Nachfrage nach Arbeitskraften.
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3. Einfihrung (Unternehmensumfrage / UU 2007)

Gesamtanzahl von: 150 Firmen

Befragungsergebnisse von: 127 Firmen

3.1 Teilnahme an UU teilgenommen

> davon tel.
> davon schr.

3.2 keine Teilnahme

Bemerkung:

an UU nicht teilgenommen
> davon UU nicht beantwortet
> davon an UU kein Interesse
> aus sonstigen Griinden

Stadt Weinheim
Wirtschaftsforderung

Anzahl

127
122
5

23
18

2007

84,7%
81,3%
3,3%

15,3%
12,0%
3,3%
0,0%

2005

60,7%
52,2%
8,4%

39,3%
23,3%

5,8%
10,2%

Ein exakter Vergleich mit der ersten Unternehmensumfrage a3t sich nur bedingt ziehen, da in der

zweiten Umfrage ein besonderer Fokus darauf lag, moglichst viele Firmen telefonisch zu erreichen.

Dadurch laf3t sich die hdhere Beteiligungsquote in 2007 begriinden.

Von 15,3 % der Unternehmen gibt es keinerlei Antworten.

Ublicherweise ist bei einer schriftlichen Unternehmensumfrage ein Riicklauf von 20-25% normal. Werte

Uber 30% gelten als hervorragende Quote.

Unternehmensumfrage 2007
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3.3 Unterteilung nach Branchen (150 Firmen)

Bemerkung:

Anzahl
Dienstleistungen 51
z.B. Archit.- u. Ing.bliros
Werbeagenturen
Steuer- und Rechtsberatung
Unternehmensberatung
Soft- und Hardwareberatung
Speditionen und Reisebliros
Herstellung 18
z.B. Rundf.- und Nachr.technik
elektrische Gerate
Metallerz.
chem. Erz.
med.techn. Geraten /Zahntechnik
Gummi- und Kunststoffwaren
Maschinenbau
Automatisierungstechnik
Textilgewerbe
Luft- und Raumfahrzeugbau
GroRBhandel und Handelsvermittlung 14
z.B. Elektrotechnik
Baustoffe
Baugewerbe 12
z.B. Elektroinst., Maler+Lackierer
Bautischleiei, Zimmerei u.a.
Hoch- und Tiefbau
Einzelhandel 11
z.B. Eisen, Metall und Kunststoffe
Computer und -teile
KFZ 11
z.B. Autoh&user, Lackierereien
Autoteilehandel
Grundstiicks- u Wohnungswesen 9
Kredit- und Versicherungsgewerbe 8
Gastgewerbe 4
Verlage und Druckereien 3
Kultur, Sport und Unterhaltung 2
Ernéhrungsgewerbe 2
Landwirtschaft und Jagd, Fischerei und Fischzucht 2
Energieversorgung 1
Erziehung und Unterricht 1
Gesundheits- und Sozialwesen 1
Gewinnung von Steinen und Erden (Bergbau) 0
Autovermietung 0
Abflu3- und Rohrreinigung 0

2007
34,0%

12,0%

9,3%

8,0%

7,3%

7,3%

6,0%
5,3%
2,7%
2,0%
1,3%
1,3%
1,3%
0,7%
0,7%
0,7%
0,0%
0,0%
0,0%

2005
47,3%

7,1%

8,9%

9,1%

6,4%

4,0%

3,3%
4,0%
1,1%
3,1%
1,1%
0,9%
0,4%
0,2%
1,1%
0,9%
0,4%
0,2%
0,2%

Die Unternehmensumfrage 2005 hatte mit 450 Firmen eine wesentlich gréRere Datenbasis als die
Unternehmensumfrage 2007 mit 150 Firmen. Die Auswahl der Unternehmen fir die
Unternehmensumfrage 2007 erfolgte nach den Kriterien der Wirtschaftsaktivitét, Bekanntheit und
Grol3e. Ein Vergleich zwischen den beiden Unternehmensumfragen wird zwar in dieser Auswertung

integriert, kann aber nur als Richtschnur dienen.

Unternehmensumfrage 2007
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4. Auswertung der Fragen
4.1 Geschaftsverlauf der letzten 2-3 Jahre (127 Firmen)
Frage: ]Wie waren die Geschafte in den letzten 2-3 Jahren?
Anzahl 2007 2005
wachsend 69 54,3% 33,0%
stagnierend 43 33,9% 37,4%
rucklaufig 13 10,2% 26,4%
keine Aussage 2 1,6% 3,3%

wachsend — |
stagnierend _ 82005

riicklaufig m2007
keine Aussage
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
4.2 Geschéaftserwartung (127 Firmen)
Frage: ]Wie sieht Ihre Geschéftserwartung in den nachsten 1-2 Jahren aus?
Anzahl 2007 2005
(eher) besser 74 58,3% 45,8%
gleichbleibend 39 30,7% 42,9%
schlechter 9 7,1% 9,5%
keine Aussage 5 3,9% 1,8%
(eher) besser
gleichbleibend 2005
schlechter 82007
keine Aussage

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Bemerkung: Bei den Antworten zur Geschaftserwartung gilt es zu beachten, dass sich die Geschéftsfiihrung

haufiger durch einen generellen Optimismus auszeichnet. Doch auch eingedenk dieser Tatsache wird
die Geschaftserwartung eindeutig positiver eingeschétzt und liegt damit auch im Bundestrend.

Die Ergebnisse zum Geschéftsverlauf und zu der Geschéftserwartung sind im Vergleich zu den schon
guten Ergebnissen aus der ersten Unternehmensumfrage nochmal wesentlich positiver.

Das sehr gute Jahr 2006 schlagt hier entscheidend durch.
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4.3 Raumliche Expansion (127 Firmen)

Frage: \Ist eine raumliche Expansion geplant bzw. tiberdenken Sie gerade lhre Standortwahl?

Bemerkung:

Anzahl 2007 2005
nicht geplant 105 82,7% 85,7%
geplant 22 17,3% 13,2%
keine Aussage 0 0,0% 1,1%

Unternehmen, die eine rdumliche Expansion planen, haben gegenlber der letzten Befragung
zugenommen.

Dies ist hauptsachlich bedingt durch Erweiterungsbedarf im Zusammenhang mit der sehr guten
Geschaftslage in 2006.

Hier gilt es besonders, die Unternehmen bei der Suche nach passenden Erweiterungsmoglichkeiten zu
unterstitzen. In diesem Zusammenhang ist besonders wichtig, attraktive Gewerbeflachen zu entwickeln
und den Unternehmen mit Erweiterungsbedarf anbieten zu kénnen. Um Unternehmen am Standort
halten zu kdnnen ist es wichtig, bei Expansion der Unternehmen auch passende Gewerbegrundstiicke
und Erweiterungsmoglichkeiten anbieten zu kdnnen.

AuRerdem ist es gut, die Unternehmen mit mittel- bis langfristigen Expansionsplanungen in den
nachsten Jahren besonders im Auge zu behalten, insbesondere wenn der Standort als nicht so wichtig
oder negativ eingeschéatzt wird.

4.4 Kundenbasis (127 Firmen)

Frage: \Finden Sie am Wirtschaftsstandort eine giinstige Kundenbasis vor?

Bemerkung:

Unternehmensumfrage 2007

Anzahl 2007 2005
glnstig 85 66,9% 61,5%
nur bedingt glinstig 30 23,6% 29,7%
unguinstig 11 8,7% 7,7%
keine Aussage 1 0,8% 1,1%

Die Anzahl der Firmen, die den Standort als glinstig betrachten, liegt tber dem Durchschnitt
vergleichbarer Stadte.
Beispielsweise in Neustadt a.d.W. und Pfungstadt betrachten durchschnittlich 56% der Befragten ihre

Kundenbasis als giinstig.
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4.5 Standort (127 Firmen)

Frage: |Ist gerade der Standort fur Sie oder fir Ihr Unternehmen wichtig?
Gibt es einen Grund fir die Standortwahl?

Anzahl 2007 2005
wichtig 108 85,0% 85,7%
nur bedingt wichtig 17 13,4% 8,4%
nicht wichtig 2 1,6% 4,8%
keine Aussage 0 0,0% 1,1%

Bemerkung: |Die Anzahl der Firmen, die den Standort als wichtig betrachten, ist trotz prozentual hoherer
internationalen Ausrichtung der Unternehmen etwas tiber dem Durchschnitt vergleichbarer Stadte.

In vergleichbaren Stadten wie Neustadt a.d.W. und Pfungstadt betrachten durchschnittlich 83% der
Befragten ihren Standort als giinstig.

Die Ergebnisse sind gegeniber der ersten Umfrage durch die geénderte Zusammenstellung der Firmen
nicht vergleichbar.

4.6 Standort-Wahl (127 Firmen)

Frage: |Wenn Sie fur sich oder fur Ihr Unternehmen noch einmal neu entscheiden kdnnten:
Wirden Sie wieder diesen Standort auswahlen?

Anzahl 2007 2005

wirde wieder ausgewahit 99 78,0% 77,3%
wirde nur bedingt wieder ausgewahlt 14 11,0% 14,7%
wirde nicht wieder ausgewahlt 4 3,1% 3,3%
keine Aussage 10 7,9% 4,8%

wirde wieder ausgewahit —

wirde nur bedingt wieder
ausgewahlt

2005
m2007

wirde nicht wieder
ausgewahlt

keine Aussage

0,0% 10,0 20,0% 30,0% 40,0 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%

Bemerkung: | Die Anzahl der Firmen, die den Standort wieder wahlen wiirden, ist iiber dem Durchschnitt
vergleichbarer Stadte und hangt hauptsachlich an den giinstigen weichen Standortfaktoren.

In vergleichbaren Stadten wie Neustadt a.d.W. und Pfungstadt wiirden durchschnittlich 61,5% der
Befragten ihren Standort wieder wéhlen.

Die Anzahl der Firmen, die den Standort nicht wieder auswahlen wiirden, ist sehr niedrig. Die Halfte
dieser Firmen wirden eine Grof3stadt bevorzugen.

Insgesamt driickt dies einen sehr hohen Grad an Standortzufriedenheit aus.
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4.7 Wohnungswahl (127 Firmen)

Frage: |Wohnen Sie in Weinheim? Falls ja: Wirden Sie sich wieder fir Weinheim als Wohnstandort
entscheiden?

wohnt nicht in Weinheim 51 40,2%
wohnt in Weinheim und wiirde Wohnort wieder auswahlen 66 52,0%
wohnt in Weinheim und wiirde Wohnort nur bedingt wieder auswéahlen 7 5,5%
wohnt in Weinheim und wiirde Wohnort nicht wieder auswahlen 0 0,0%
keine Aussage 3 2,4%

4.7.1 Haupt-Positiv-Nennungen (127 Firmen)
Marktplatz/Altstadt 14 11,0%
schone Natur, insh. Wald; Mix aus landl. und stadtisch 12 7,9%
Zentr. Lage in der Rhein-Neckar-Region 10 6,3%
gute Lage an der Bergstr. mit der Nahe zu Odenwald/Rheinebene/P 8 6,3%
verkehrstechnisch gut, insb. Autobahnanbindung 8 5,5%
Freizeit- und Sportangebot 7 4,7%
Hanglage, Hangausblick, am Rande des Odenwalds 6 4,7%
Infrastruktur, inklusive Schulen 6 3,9%
hoher Wohnwert und Wohnungsstandard 5 3,9%
Kulturangebot 5 3,1%
SchloR3park 4 3,1%
alles Uberschaubar, etwas "dorflicher" Charakter (positiv) 4 3,1%
Flair, inklusive Fasching 4 2,4%

Marktplatz/Altstadt

schone Natur (landl. und stadtisch)
Zentr. Lage in der Rhein-Neckar-Region
Lage Bergstr./Odenw./Pfalz
verkehrstechn. gut (Autobahnanbindung)
Freizeit- und Sportangebot

Hanglage am Rande des Odenwalds
Infrastruktur, inklusive Schulen

hoher Wohnwert und Wohnungsstandard
Kulturangebot

SchloRpark

alles uberschaubar

Flair, inklusive Fasching

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0% 12,0%
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Bemerkung: | bie Anworten der in Weinheim lebenden Personen zu ihrem Wohnstandort sind ausgesprochen positiv
ausgefallen.

Dies verdeutlicht auch der Vergleich mit einer vergleichbaren Stadt an der BergstraRe. Dort wirden
immerhin 11% der Unternehmer(innen) ihren gegenwartigen Wohnsitz Pfungstadt nicht mehr wahlen.
Somit kann man sagen, dal? Wohnen und Leben in Weinheim ein sehr wichtiger Standortfaktor ist.

Im Zusammenhang mit dem zukiinftig sich verscharfenden Mangel an Fach- und Fihrungskréaften sind
attraktive Wohngebiete und das attraktive Wohnumfeld ein entscheidendes Kriterium, um qualifizierte
Mitarbeiter jederzeit rekrutieren zu kdnnen und konkurrenzféhig zu bleiben.

Altstadt und insbesondere Marktplatz sind besonders beliebt. Es gilt darauf zu achten, die asthetische
und atmosphérische Qualitat des Marktplatzes zu bewahren.

4.7.2 Sonstige Positiv-Nennungen (127 Firmen)

Exotenwald 3 2,4%
Schlof3 und Burgen 3 2,4%
Ambiente, insh. Kneipen und Restaurants 3 2,4%
zentrale Lage in Dtl./Europa 3 2,4%
Stadtkern und FuRgéngermeile 2 1,6%
klimatisch gut 2 1,6%
Zentr. Lage in der Rhein-Neckar-Region 2 1,6%
Leben und Lebensqualitat 2 1,6%
Néahe Flughafen 2 1,6%
perfekte Mentalitat (locker, nett, nicht gestref3t) 2 0,8%
Einkauf 1 0,8%
Vereinsleben 1 0,8%
geschichtstrachtig und visuell ansprechend 1 0,8%
hohe Kaufkraft 1 0,8%
fur jedes Alter ideal 1 0,8%
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4.8 Kontakt zur Stadt oder Wirtschaftsforderung (127 Firmen)

Frage:

Hatten Sie schon Kontakt zur Stadtverwaltung oder zur Wirtschaftsforderung und gegebenenfalls mit
welchen Themen?

Kontakt zur Stadt bzw.
Wirtschaftsforderung (Hr.
Mdiller-

Anzahl 2007 2005
kein Kontakt 13 10,2% 33,3%
Kontakt zur Stadt bzw. Wirtschaftsforderung (Hr. Muller-Jehle) 112 88,2% 51,7%
keine Aussage 2 1,6% 15,0%
kein Bezug
2005
@2007

Jehle)

0,0 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%

Bemerkung:

Die Antworten zu der Frage Uber die Kontakte zur Stadt oder Wirtschaftsforderung ergeben fiir die
Bestandspflege in Verbindung mit dem gesamten Interview erst einen Sinn.

Im Verhéaltnis zur ersten Unternehmensumfrage hat die Zahl der Unternehmen, die keinen Bezug zur
Stadtverwaltung haben, stark abgenommen.

Die deutliche Zunahme des Kontaktes zur Stadt und des Bekanntheitsgrades der Wirtschaftsforderung
ist hauptsachlich auf die Intensivierung der Netzwerk- und Kompetenztreffen zurlickzufiihren und auf die
verstarkte Prasenz in der Offentlichkeit.

Daraus kann man durchaus den Schluf3 ziehen, dass die Arbeit der Wirtschaftsférderung in der
Wahrnehmung der Unternehmen wesentlich prasenter geworden ist.
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4.9 Beurteilung der Wirtschaftsforderung (127 Firmen)

Frage: Haben Sie den Eindruck, dass sich durch die Wirtschaftsférderung etwas verbessert hat in Weinheim?

hat sich verbessert 42 33,1%
hat sich nur bedingt verbessert 15 11,8%
hat sich nicht verbessert 21 16,5%
keine Meinung 49 38,6%

hat sich verbessert

hat sich nur bedingt verbessert

hat sich nicht verbessert

keine Meinung

0,0% 5,0% 10,0  150%  20,0%  250%  30,0% 350%  40,0%  450%

Kontakte/Netzwerke/Mittagstreff 19 15,0%
WiF0 generell gut im regionalen Wettbewerb 7 5,5%
es bewegt sich was; aktive WiFo 6 4.7%
konzeptionelle Fortschritte (Automeile/Fu3gangerzone) 4 3,1%
gute Presse und Presseinfos 2 1,6%
Ansprechpartner fir Interessenten, aus einer Hand 2 1,6%
Geschafte besser geworden (individuelle Geschéfte) 1 0,8%
auch die kleinen Firmen sind wichtig 1 0,8%
viel Kontakt zur Verwaltung 1 0,8%
BewuR3sein fir Gewerbetreibende gut 1 0,8%
bessere Infrastruktur 1 0,8%
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Kontakte/Netzwerke/Mittagstreff

WiF6 generell gut im regionalen
Wettbewerb

es bewegt sich was; aktive
WiFo6

konzeptionelle Fortschritte
(Automeile/FulRgangerzone)

gute Presse und Presseinfos

Ansprechpartner fir
Interessenten, aus einer Hand

Geschafte besser geworden
(individuelle Geschafte)

auch die kleinen Firmen sind
wichtig

viel Kontakt zur Verwaltung

Bewulsein fiir
Gewerbetreibende gut

bessere Infrastruktur

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0% 12,0% 14,0% 16,0%

Bemerkung: |Die Anzahl der Befragten, die der Meinung sind, dass sich durch die Wirtschaftsférderung etwas
verbessert hat, ist ungefahr doppelt so hoch wie die Anzahl der Befragten, die meinen, dass sich durch
die Wirtschaftsforderung nichts verbessert hat.

Zum Mittagstreff werden folgende Argumente aufgefihrt:

- wichtig als Forum, insb. flr junge Unternehmen

- héhere Transparenz, der Informationsfluss ist bedeutend besser; mehr Infos Uber Initiativen in
Weinheim

- eigenes Unternehmen jetzt prasenter und man wird aufmerksamer auf andere Unternehmen

- Leute kennerlernen ist generell interessant, man lernt auch voneinander.

Bei den Unternehmen, die keine Verbesserung durch die Wirtschaftsférderung erkennen, dominiert in
aller Regel, dass das eigene Unternehmen keine konkreten Vorteile erfahren hatte.
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4.10 Interesse an betrieblicher Weiterbildung (127 Firmen)

Frage: |Haben Sie Interesse an betrieblicher Weiterbildung?

ja 86 67,7%
nur bedingt 1 0,8%
nein 40 31,5%

Bemerkung: |Eine hohe Anzahl von Unternehmen sind am Thema betrieblicher Weiterbildung interessiert.

4.11 Interesse an Tag der offenen Tur (127 Firmen)

Frage: |Haben Sie Interesse an einem Tag der offenen Tur fur Ihr Unternehmen?

Bemerkung:

ja 21 16,5%
nur bedingt 6 4.7%
nein 100 78,7%

Angelehnt an das Bensheimer Beispiel des 'Tages der offenen Unternehmenstir' zeigt sich das
Interesse in Weinheim als duR3erst gering. Dies liegt auch daran, dass die Gewerbegebiete weit tiber
das Stadtgebiet verteilt sind. Es besteht von Seiten der Unternehmen nur ein individuelles Interesse an
der Organisation eines 'Tages der offenen Tir', zumal einige von diesen Unternehmen demnéchst ein
Firmenjubildaum feiern.

4.12 Neue Arbeitsplatze in 2006 (127 Firmen)

Frage: |Wieviele Arbeitspléatze wurden in ihrem Unternehmen in 2006 neu geschaffen?

Bemerkung:

Bemerkung:

neue Arbeitsplatze geschaffen 40 31,5%

Die Anzahl der Befragten, die der Meinung sind, dass sich durch die Wirtschaftsférderung etwas
verbessert hat, ist ungeféhr doppelt so hoch wie die Anzahl der Befragten, die meinen, dass sich durch
die Wirtschaftsférderung nichts verbessert hat.

Zum Mittagstreff werden folgende Argumente aufgefiihrt:

- wichtig als Forum, insb. fuir junge Unternehmen

- héhere Transparenz, der Informationsfluss ist bedeutend besser; mehr Infos Uber Initiativen in
Weinheim

- eigenes Unternehmen jetzt prasenter und man wird aufmerksamer auf andere Unternehmen

- Leute kennerlernen ist generell interessant, man lernt auch voneinander.

Bei den Unternehmen, die keine Verbesserung durch die Wirtschaftsforderung erkennen, dominiert in
aller Regel, dass das eigene Unternehmen keine konkreten Vorteile erfahren hatte.
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S Resumee |giatus quo:
Die zweite Unternehmensumfrage macht deutlich, dass sich der Wirtschaftsstandort Weinheim auf dem
richtigen Weg befindet und eine sehr positive Energie in Weinheim spurbar ist.

Die Zahlen belegen, dass durch die weiterhin verbesserte Geschéftslage und die besseren
Geschaftserwartungen die Weinheimer Unternehmer bereit sind, in Weinheim zu expandieren und zu
investieren.

Es gilt festzuhalten, dass es in Weinheim eine gleichbleibend hohe Standortzufriedenheit gibt.

Die ausgesprochen positiven Aussagen zu Weinheim als Wohnstandort verdeutlichen, dass Wohnen
und Leben in Weinheim ein sehr wichtiger Standortfaktor ist.

Die Angebote der Wirtschaftsférderung, insbesondere der Mittagstreff, wurden sehr gut angenommen
und haben dazu gefiihrt, dass die Arbeit der Wirtschaftsforderung berwiegend als sinnvoll und wichtig
angesehen wird.

Ausblick und MaRnahmen:

Die Unterstitzung von Netzwerken, Transparenz und Informationsaustausch fordern Identifikation und
Interesse am Standort Weinheim und somit das aktive Eintreten flir den Standort. Die unternehmerische
Sichtweise wird erweitert auf andere Unternehmen in Weinheim und es entwickelt sich immer mehr ein
Wir-Geflnhl.

Daneben ist in Zukunft darauf zu achten, dass weitere bedeutsame Standortfaktoren im Blickfeld
bleiben:

1) Es gilt attraktive Gewerbeflachen zu entwickeln, um diese den Unternehmen mit Erweiterungsbedarf
anbieten zu konnen, so dass die Gewerbeflachen mit den Unternehmen wachsen.

2) Die hohe Anzahl von gleichzeitigen bzw. miteinander zusammenhéngenden Projekten (Durreplatz-
Caree, Ful3gangerzone, Neues Burgenviertel) sind ein positives Zeichen zur Starkung der Attraktivitét
der Innenstadt. Es wurden hohe Erwartungen aufgebaut bei Unternehmen und Bewohnern. Doch das
einzige, was zahlt, ist der Erfolg.

3) Die Attraktivitat des Wohnstandorts Weinheim gilt es zu bewahren und méglichst noch auszubauen
mit attraktiven Neubaugebieten und Bewahrung der Attraktivitat der Altstadt.
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6 Anhang Auswertung der Umfrage zum Mittagstreff 2006
Befragungszeitraum Januar 2007
Ruckmeldung: 55 von 168 Unternehmen = 32,7%
Teilnehmer bei 9 Mittagstreffs: insgesamt 463, Durchschnitt 51
Frage 1: |Wie oft haben Sie bereits teilgenommen?
1 bis 3 mal 19 34,5%
3 bis 5 mal 20 36,4%
6 bis 8 mal 14 25,5%
immer 2 3,6%
1 bis 3 mal
3 bis 5 mal
6 bis 8 mal
immer
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0%

Frage 2: |Sind Sie auch weiterhin am Mittagstreff interessiert?

ja 50 90,9%
nein 0 0,0%
gelegentlich 5 9,1%

nein

gelegentlich

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%  100,0%
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Frage 3: |Wie beurteilen Sie den Mittagstreff in den Punkten Organisation/Programm/Location?

Organisation: sehr gut 19 34,5%
gut 35 63,6%
zufriedenstellend 1 1,8%
ausreichend 0 0,0%

Organisation

sehr gut
gut

zufriedenstellend

ausreichend
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
Programm: sehr gut 8 14,5%
gut 38 69,1%
zufriedenstellend 6 10,9%
ausreichend 0 0,0%
Enthaltungen 3 5,5%
Programm
sehr gut

zufriedenstellend

Enthaltungen
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%
Veranstaltungsorte: sehr gut 10 18,2%
gut 44 80,0%
zufriedenstellend 1 1,8%
ausreichend 0 0,0%
Veranstaltungsorte
sehr gut
gut

zufriedenstellend

ausreichend

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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Frage 4: [Haben Sie fur Ihr Unternehmen bereits neue Kundenkontakte generieren kénnen?

Summe: 63 Kontakte

Frage 5: |Haben Sie Anregungen?

Bemerkung: | _ Mehr Referate seitens der Stadt; welche Initiativen gibt es von Seiten der Stadt, um die Wirtschaft zu

fordern?

- mehr Infos Uber stadt. Projekte, wie Innenstadtentwicklung, neue Gewerbegebiete, Baugebiete
Wohnbau, usw.

- staatliche Férderprogramme fir Mittelstadt sollten vorgestellt werden

- Mittagstreff unter thematischen Zusammenhéngen (IT-Handwerk, Qualitét, Personalentwicklung, etc.)
- prinzipielle Vorstellung einzelner Betriebe vor Ort

- Firmenprasentation auf 10 - 15 min. ausdehnen

Kurzseminare der Firmen wie beim Motivationstrainer

- mehr Medienpréasenz Uber die jeweiligen Mittagstreffs

- Mittagstreff nur alle zwei Monate

- Tageszeit unglnstig, da zeitlich begrenzt

- Teilnehmerkreis pro Firma auf eine Person beschranken

- breiteres Infomaterial Uber alle Teilnehmer

- mehr Plattformfunktion von Kontakten/Kontaktborse,

evtl. Visitenkartenauslagen aller beteiligten Firmen

- Teilnehmerliste: generelle Aufnahme der Email-Adressen und Erganzung der Branche

- evtl. ein Mittagstreff im Museum

- Restaurantpersonal darauf hinweisen, dass sie selbst zustandig sind fir vollstandiges Kassieren
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Frage 6: |Wie kann Sie die Wirtschaftsférderung noch unterstitzen?

Bemerkung: |- Der Standort "a2" in der Nordstadt ist ein interessantes Unternehmens-"Zentrum" geworden. Berichte,

Beschilderung, etc.

- Mdglichkeit einer Kurzprasentation

- Informationen Uber stadtische Auftrage und Ausschreibungen

- Bereitstellung Altes Rathaus fiir Seminare

- "Raumsponsoring" fur weitere offene Schnupperseminare, evtl. Hilfe bei Kundenumfragen?

- Unterstutzung bei konkreten Projekten
- noch intensiveres Networking

Frage 7: |Welche Themen wiirden Sie interessieren (Mehrfachnennungen mdglich)?

Fordermoglichkeiten 30 50,0%

Betriebliche Weiterbildung 18 30,0%

Unternehmensnachfolge 12 20,0%
Fordermdglichkeiten
Betriebliche Weiterbildung
Unternehmensnachfolge

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
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Anhang: Begriffserklarungen

Wirtschaftsférderung und Gewerbepolitik:

Die Wirtschaftsforderung bzw. die Gewerbepolitik umfasst die staatlichen MaRnahmen zur
Unterstutzung von Unternehmen und zur Umsetzung wirtschaftspolitischer Ziele z.B. in der
Forschungs- und Regionalpolitik. Sie zielt immer auf bestimmte Bereiche der Volkswirtschaft,
was sie von anderen gesamtwirtschaftlich ausgerichteten MaRhahmen wie etwa der
Konjunkturpolitik unterscheidet.

Zur Begriindung der selektiven Férderung bestimmter Wirtschaftsbereiche oder Unternehmen
wird angefiihrt, dass der marktwirtschaftliche Prozess allein nicht das politisch erwiinschte
Resultat herbeiftihre. So falle etwa die Innovationsleistung der Wirtschaft und die Zahl der
Unternehmensgriindungen ohne Férderung zu gering aus oder es entstiinden starke regionale
Unterschiede. Um das volkswirtschaftlich oder gesellschaftlich erwiinschte Resultat zu erzielen,
musse daher korrigierend in den Markt eingegriffen werden (Marktversagen). Zu den
wichtigsten Bereichen der Wirtschaftsforderung gehéren:

- regionales Standortmarketing

- Grindungs- und Mittelstandsférderung

- Unternehmensansiedelung

- Forschungs- und Innovationsférderung

- umweltgerechte Wirtschaftspolitik

Harte und weiche Standortfaktoren:

Warum einige Standortfaktoren als hart und andere als weich bezeichnet werden, ist durch
durchgéangig definierbar. Es wird als allgemein bekannt vorausgesetzt und als gegeben
betrachtet, dass z.B. die Verkehrsanbindung, Flachenverflgbarkeit, Kosten etc. ein harter
Standortfaktor und das Angebot im Freizeitbereich, Wohnqualitat, Bildung etc. ein weicher
Standortfaktor ist.

Und begrifflich ist irgendwas daran auch logisch: Ein Industrieunternehmen wird sich aus
logistischen Griinden niemals fur die Zugspitze als Standort entscheiden, egal wie hoch dort der
Freizeitwert ist. Umgekehrt wird sich das Industrieunternehmen durchaus auch fiir einen
Standort entscheiden, der vom Freizeitwert extrem schlecht ist, z.B. direkt neben der BASF.
Gute harte Standortfaktoren sind also somit die Grundvoraussetzung, dass sich Uberhaupt ein
Gewerbe ansiedelt. Doch was ist mit einem Kiosk? Fir einen Kioskbesitzer ist die Nahe zur
BASF und zum Absatzmarkt BASF-Mitarbeiterschaft ein harter Standortfaktor. Aber was ist mit
einem Kiosk auf der Zugspitze? Das Freizeitangebot ist ein weicher Standortfaktor und die
Skifahrer und Touristen als Absatzmarkt (also doch im Grunde genommen das vorhandene
Freizeitangebot!) sind ein harter Standortfaktor?

Somit ist geklart, was ungefahr unter harten und weichen Standortfaktoren gemeint ist.

Kompetenzen:
Kompetenzen sind in erster Linie nicht direkt als konkrete Verhaltensweisen, sondern vor allem

als Potenziale oder Ressourcen zu verstehen.

Die Wirtschaftsforderung hat die Aufgabe, die Rahmenbedingungen zu schaffen, dass die
Unternehmen die vorhandenen Kompetenzen erfolgreich umsetzen kénnen.

Je erfolgreicher dies geschieht, umso attraktiver macht sie damit den Standort fur die
Neuansiedlung von Unternehmen.
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